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Matthieu Roth (34 ans)

et Laurent Zentz (33

ans) ont fondé Colorbox,

en 1993, pour servir de
portemanteau a Goodvibes,
la marque de vétements
qu'ils ont créée.

Au milieu des années 90,

la mode glisse vers le
streetwear et les deux
comperes l'ont bien
compris. Laurent dessine,
avec l'aide d'un styliste, des
pantalons baggy, des pulls
amples pour la jeunesse

de France qui écoute



M.Oizo et se déplace a
rollers. Branchés sans le
revendiquer, nos lascars,
lauréats de la fondation
Alsace, sont a I'affut des
nouvelles tendances pour
imaginer I'habillement de
demain. Dans leur boutique
du centre ville, 'amateur
de techno fréquente
I'employé(e) de bureau,
car, aujourd’hui, Golorbox
habille tous les publics.



Journal du textile / n°1418 /12 juin 1995

Le noyau dur initial est
demeuré fidéle a Colorbox.
Ces jeunes adeptes
participent aux concerts

de rap que Laurent Zentz et
Mathieu Loth organisent dans
le magasin et dans la rue. lls
viennent écouter du funk et
des groupes expérimentaux
techno.

The big
family
shop

DNA / jeudi 27 janvier 2000

« Créateur de fringues et d'accessoires dans l'air du
temps » Laurent est I'un des nouveaux partenaires
des montres Pierre Lannier, qui viennent de lancer
une gamme au nom de sa marque.

i.a planete
street goute

au chic
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Il y a beaucoup
de planetes
dans l'univers
streetweanr.

Journal du textile / n°1362 / 28 février 1994 DNA / n°18 / 3 mai 1999

Des collections composées En 1997 Laurent estime qu'il est
de vétements sobres et temps d'occuper une place sur
pratiques reflétant la mode le web. Un fana d'informatique,
de la rue, a la fois sportive Frederic Tinsel, lui crée un logo,
(skate, fun board, etc) et Le Boy, ainsi qu'un site internet,
musicale (funk, rap, etc). www.goodvibes.fr, un vrai petit
bijou rapidement remarqué.

O ¥ Goodvibes
€ .9 undjvinyle

nes

Reflet DNA / n°425 /1 au 7 février 1995

Laurent est devenu Good Vibes (bonnes
vibration), un pseudo provenant d'un
sweat-shirt qui portait cette inscription.
« ¢ca m'a bien plu, et ca me correspond
assez bien. »

Les bo
vibrati
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[0 A propos de ColorBo par Héléne Risser

T

ColorBox

Trans, dance et house par la petite porte de ColorBox

Ouverte il v a trols ans par deux peunes créateurs, Laurent
Zentz (29 an3) et Mathieu Roth (28 ans), ¢'est une boutique
de prét-a-porter hors-norme. Un peu sombe et toul en lon

gueyr, ses s sont tapissés d'une collection de snowboards
et de t
Mice, un copain graphiste, lcl, tout est & vendre, Sauf la chai-

Bes ax couleurs agressives peintes & Pacrylique par se distinguent, toutefols, par F'utilisation ryslién

graphies influencées par la B0 ou 1o MUSCRESS

houette d'un danseur de rus imaginss paE

un des graphistes de [a banda, D'aUtPESETR
des classiques du strestwear comere It

talon & bande sur le cole)

se 3 antenne en Wie marron, qui permet une halte salutaire

avant de descendre dans la cave exigué ou Philippe (e Urod-

sierne collaborateur) fail découvrir sa derniére sélaction
rmasskcale. L'adresse et connue li-.i'l_'-:l:]l.:'- mard] matin a
dhix leEured. By CONMBEIEUrs viennent guetter larr wipE
de nouveautds techno, Mals, surg
chez ColorBox des bangquiers en costume gris, des o

cats, ou méme son propre pére ou grand-pére venu déni-

bagqgy [comprenss §

. O Crose p i

want avec son entrejambe = ]
4 i nbie, W

sussi le must du chic conte

velours obtel® A gr
cher le cird & grandes poches zippdes et

cuitses. Son  originait

impressions phosphorescentes, idéal pour
les parties de péche 4 [a ligne noctume

téte-béche®, &
viers sur Farrisee, suss
Mommal répondront Laurent &t Mathisw, écopomiser O

M athEL:

Parm marques proposées, des

3

sl commodes of Ji&contrac-
b, gui sTnspirent dé Nuniheers
des sporis de glisse (surf, snow-
board, skate Ce sont des tee-

shirts en coton ou des ow

asluce PO

e, CAE

COmMCLIT
war fall fureur cher W
1t o
coup de jeanene e oL
neas

o )

capuche, dans des coloris bruns
beiges ou kaki, a prion thts Sages. s
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ColorBox est devenu en peu de temps la bou-
tique de référence en matiére de prét-a-porter
Streetwear de la capitale alsacienne: du T-shirt
camouflage pour les minettes en chasse de gros
gibier au baggy congu pour caser les fesses de
papy, en passant par le Courier Bag tendance
bleu ciel, tous les inconditionnels des sports de
glisse, les agités du hip-hop ou les envolutés des
soirées house de la capitale alsacienne sy don-
nent rendez-vous. Mais Laurent Zentz et Mathieu
Roth ne tiennent ulement un magasiri: 4
sont aussi et surto ¢ateurs de leur prg
marque baptisée Goodvibes
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diffscile, woire impossible de déambuler dany b Grandrue
de vous arriter au n°66 et d'entrer dans The Big
b ne vous démange. Les motifs pour franchir ke seull de ce
i da vie gque représente ColorBox ne manguent pas
et pour admirer le superbe reloolage du magasn par
fired Rueffel: d'autres pour récupérer in extremis un fiyer
dune bonne soirée; | y &n a aussi pour s'exciter sur les
masons musicales de Mathiew ou fixer le rmarch de foot
Puts d'autred encore pour tomber amoursux des balles
- toutes deux au doux prénom dAudrey. Mais La
arent denicher e acheter les dernidres importations
from England, LYSA et von Deutschiand — ici on affec-
ues Kronk ou Mogul - ou, pour les plus jeunes, se
une maman dublmtive le sweat & capuche de b ligne
5 méprenar pad, les maitres des lieux ne se contentent
i datiillarves passifs do fringues stylées & Londres ou alllaurs
Rl maintenant tro ang, leur propee ligne de witemants
emmpilits Goodvibes,

I orine oventure o démaree au Mexique lorsqu'l y o prés da
fscantre un Canadien de Toronto qui avait un oncle progié
B e tetile d lo frontidre. [lis ont] eu lidée de créer [leur]
BT ahirts tourkstiques. Au bout du compte, ¢o ne s'est pas
#choue, l'anvie persiste. De retour dans notre région,
fioue son anthoustasme 4 son vieux copain Mathicu
K __m*&'.lll olrvery s décldent tout natursllsment de

pine depuis des années ils s'sszalent abors au gra-
&t avec aide de Fred Thinsel et du mystérieux
i ifit lsir propre ligne avec pour embléme ce petit
s ROl qul joue du pano debout, sumommé le Boy
B ey ieportount pour Goodvibes. On voudrait que netre
! ..tﬂ“p‘i" possible pour tous les jeunes prophistes ou sty
i et dfolfeurs que de rores ibunes, 2t qu'ils nows des-
B e rouvelies formies pour nos vitements »

Biigne Goodwibes so fait & Strashou rg rmais fa fabri-

ations

cation a lieu dans Jes Vosges et surtout dans les autres pays & Europe
# On se rend @ Mulhouse pour Mochal en gros du textile, on dessine les
rpdéfer, mmnite, Minotoure fobrigue e patrons ey Fred dessine sur fes
frigues Jopos ot dessing ot = ¢ nous Dlait on démarche fes différents fobr
guacnts frances o0 eurcpéens ef on lance le modile Actuell=rment an travaille
beaucoup aver ke Partugal & Les sapes Goodvibes font le tour de MEurope
et sont diffusées dans prés de deux cents boutiques, aussi blan en
Allemagne, en Suisae, en Italie, au Béndlux qu'en Ezpagne ou en
Angleterre. Avec Laurent ¢t Mathieu la “French Touch™ propre a la
house 2 son pendant dans by mode streetwear. ¢ Cest pour cela ousy que
Fon aimerait se dévelopher sur e Wb Clest une formidable possibilité o'en-
trer directement en cortoct avec les autres détoifants etrongers, ks Anplois,
les Américoing ef pourquod pas les Russes. Goodvibes o déld son cotafegue
sir Irsterner et bientlt fes gens Pourront commander &t recevoir nog [Tinpues
o domice, »

Le Boy habilie aussl blen les hommes que les femmes et pour chagque
sewe, pris de cinquanoe modéles et produits différents, de b chaussee
i b casquetta. La marque connalt un engouement cartain e & chague
saison, oe sont prés de 5 000 pléces qui sont vendues. ¢ Les tendonces
octuefles? Surtout kes wetements de coafleur terre comime le kaki, e beipe, le
riarTon mols ouss des coulsurs frlus ckrnu‘ha{-; comme ke bledr marng og ke
Blew clel Les couleurs somt aupourd'hui plus sobres qu'oux débuts du
Streetwear. Lo clientéle est plus voste et le mélonge des penres devient
désamars pastible. o

L'initiative créatrice de Lavrent Zentz et Machieu Roth a &0 orés vite
remarguée et récompensde par le prix de la Fondation Alsace.  Suite
& ce prix d'encouragement, Pierre Lannier, fobriquant de montres 8
Ernolsfieim, nous o contoctés pour pouvolr utiiiser notre mangue sur une
nouvelie igne de montres. En septambre i lance dond une colfection lobel
fisée Gopdvibes: prot codran, heuve digitale, et &pals bracalet & scratch. »
Cus doux jeunas hommes dans le vent compoant bien na pas en res-
ter Ik pulsquils sponsorisent les meilleurs skaters, roflers et snow
boarders de la région Ils méquentant les salons européens las plus
important: Cologne (B0% de ha clientéle est allemande, 20% euro-
péenna), Londres (2075 de b clientéie est anghice, B0% europdenna)
Quatre représencants sillonnent b France pour placer b collection
en boutique, Mais comme I'argent st la narf de la guerre, mests
semant pour le développement apparalt commea une priorick « Nous
sammes bien entendy désirewr doupmenter notre cofuitol afin de pouvalr nous
Impianter dans toutes les grandes vilfes d'Eurape et pourgual pas ou-deld,
car, ¢ est 1, d ¥ o oupurdhol un marché passible ef cest maintenant ou
jomais que Goodvibes dolt prendre tas manues dor ke monde du Strectwedr
Alors 0 bon entendewr salutf 5

Laurent et Mathieu aimeraient dmlement que, par MNintermédialre de
leur marque, les chaines de tdlévision parlent de Strasbourg pour
davtres choses que des voitures incendiées et de records da pics
dozone: m Notre vile bouge et cornpde dons ses murs de nombreus oréo-
teurs talentuesy qui vattendent gu'un peu de bonne publicite pour faire
deéscowrrir lewr trovail. » Er nos deux compares de simaginer sur le pla-
ceau de Mulle Part Ailleurs & Canal # pour montrer leurs dernbres
créations Goodvibes Quant & Mathiew, il espére blen qu'un éventuel
passage sur bas platesux de wlé hul artire les faveurs d'une jalie jeune
filba!

Boutique ColorBox,

Me pas confondre le site de ColorBox avec |e tite good-
wibs.com. vibratolre certes. mais blen plus licencieun:
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Crédit photo: Christophe Urbain
Aménagement Interieur: Matthieu Buisson
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